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Cenários e perspectivas da 
suinocultura pautam eventos do 
agro no RS
Texto: Simone Jantsch

Estado - Sob o título “Cenário e pers-

pectivas da suinocultura”, a palestra 

ministrada pelo presidente da Asso-

ciação de Criadores de Suínos do Rio 

Grande do Sul - ACSURS, Valdecir Luis 

Folador, levou aos participantes da 

5ª Festa da Terneira e da 16ª Feicap, 

nos municípios de Novo Xingu e Três 

Passos, respectivamente, informações 

atualizadas sobre a suinocultura gaú-

cha e nacional, referentes à produção, 

abates, exportações. Além disso, apre-

sentou algumas das ações desenvol-

vidas tanto pela ACSURS quanto pela 

Associação Brasileira dos Criadores 
Folador falou sobre o cenário e perspectivas da suinocultura em Três Passos e Novo Xingu.

Em Três Passos, momento contou com a organização da Assuipassos.

de Suínos- ABCS, a qual a associação 

gaúcha é fi liada.  

A Festa da Terneira ocorreu de 15 a 

18 de setembro e a Feicap no dia 7 de 

outubro. 

As palestras são realizadas de forma 

gratuita, com o objetivo de disseminar 

conhecimento sobre a suinocultura e 

sua importância econômica e social.

Geração de valor

A palestra realizada durante a 16ª 

Feicap- Feira da Indústria, Comér-

cio e Agropecuária, em Três Passos, 

aconteceu exclusivamente através da 

realização da associação municipal de 

suinocultures, a Assuipassos.

À programação paralela foi dada o 

nome de Dia do Suinocultor.

O presidente da Assuipassos, Jader 

Renz, destaca a importância do mo-

mento oferecido aos produtos e públi-

co que visita a feira.

“Oferecer uma palestra sobre suino-

cultura é importante para que juntos 

possamos projetar um futuro, com o 

objetivo de valorizar a suinocultura, 

mostrando a importância que esse 

setor tem para o desenvolvimento do 

município”, comenta Renz.

Ele também menciona o incentivo ao 

consumo da carne suína e a importân-

cia de os mais jovens darem continui-

dade, tendo orgulho de serem suino-

cultores.

Seminário Regional da Suinocultura 
em Vista Alegre, no dia 7 de dezembro

Outro município que vai receber a palestra “Cenário e 

perspectivas da suinocultura” será Vista Alegre, no dia 7 

de dezembro, durante o VII Seminário Regional da Sui-

nocultura. 

O evento é uma realização da Emater/RS-Governo do 

RS, Câmara Técnica Regional da Suinocultura, Prefei-

tura de Vista Alegre, AMZOP - Associação dos Muni-

cípios da Zona da Produção, com apoio da ACSURS e 

Embrapa Suínos e Aves. 

Além da palestra do dirigente da ACSURS, serão abor-

dados os temas “A suinocultura regional e gestão sistê-

mica na propriedade suinícola”, por Valdir Sangaletti, da 

Emater/RS-Ascar; “Custos de produção na suinocultu-

ra: a experiência no Noroeste do RS para apoiar a gestão 

da granja e gerar estatísticas públicas”, ministrada por 

Marcelo Miele, da Embrapa Suínos e Aves; e “Experiên-

cias do associativismo na suinocultura”, que tem à fren-

te Elisandro da Silva, da Câmara Técnica Regional da 

Suinocultura.   

O Seminário Regional acontece das 9h às 12h, no for-

mato híbrido (presencial no Salão Paroquial de Vista 

Alegre, e on-line).

Mais informações pelo 55 99682-

8209.

Quer participar on-line do VII 
Seminário Regional da Suinocultu-
ra? Aponte a câmera do seu celular 

para o QR Code ao lado.
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País - Carne suína dá jogo e tem tudo 

para se tornar a artilheira do maior 

campeonato de futebol mundial! Essa 

é a proposta da campanha “Carne Suína 

a Melhor Seleção”, entregue pela Asso-

ciação Brasileira dos Criadores de Suí-

nos (ABCS) aos varejos participantes 

da última edição da Semana Nacional 

da Carne Suína (SNCS), e aos frigorífi -

cos contribuintes do Fundo Nacional 

de Desenvolvimento da Suinocultu-

ra (FNDS). O evento de lançamento 

aconteceu no dia 27 de setembro, com 

transmissão ao vivo no YouTube.

A ABCS criou um pacote de comunica-

ção temático que será uma goleada na 

comunicação da carne suína durante 

o período. Com frases leves e diver-

tidas as peças foram pensadas para 

uso nas mídias digitais, trabalhando as 

qualidades da carne suína e  sempre 

fazendo alusão ao futebol. O pacote 

foi apresentado pela consultora de 

marketing da ABCS, Tayara Beraldi, 

que explicou todo o conceito e estra-

tégia de comunicação, pensado para 

atender as necessidades dos consu-

ABCS parte para o ataque e lança 
campanha “Carne Suína a Melhor 
Seleção”

/// Copa do Mundo \\\

SUPORTE TECNOLÓGICO

MACHO TN TALENT DA TOPIGS NORSVIN É
UMA DAS OPÇÕES DISPONÍVEIS NA CPS.

APONTE A CÂMERA
DO SEU CELULAR E
FAÇA SEU PEDIDO!

FONE/WHATSAPP: 51 99707-5467

FAÇA SEU PEDIDO!

A CPS disponibiliza doses e mini doses (inseminação intrauterina ou pós-
cervical) de sêmen suíno resfriado de raças puras (Landrace, Large White e

Duroc) e de todos os programas genéticos: Agroceres PIC, Choice Genetics,
DB Genética Suína, DNA South America,Topigs Norsvin e Granja Balduíno.

COMERCIALIZAMOS PIPETAS, CATETERES E GEL LUBRIFICANTE.

midores e varejistas. “Nós desenvol-

vemos uma tática exclusiva com mais 

de 50 formas diferentes de comunicar 

a carne suína, com conteúdos criados 

por especialistas. Queremos gerar 

emoção através de recursos persua-

sivos, meios, formas, cores e palavras 

que conectam a carne suína ao futebol 

e aos consumidores.”

Além de posts criativos, a proteína 

suína será trabalhada numa verda-

deira escalação de camisas 10. Cortes 

como costelinha, alcatra, copa-lombo, 

pernil, lombo, prime rib, fi lé mignon e 

pancetta, bacon e linguiça foram bem 

explorados. Torresmo, sanduíche de 

pernil, espetinho, farofa com bacon, 

churrasco suíno, tábua de frios e op-

ções de sobremesa como brownie com 

bacon e sorvete com  geleia de bacon 

estão presentes nas peças da campa-

nha. A ABCS também incorporou re-

ceitas, dicas de preparo e temperos 

que casam totalmente com o espírito 

e a emoção do campeonato.

Ao todo são 31 fotos, 3 cartazes PDV, 

12 posts, 4 vídeos dinâmicos e 4 stories. 

Tudo isso em uma campanha verde e 

amarela onde a carne suína vai marcar 

muitos gols no coração e nas mesas 

dos brasileiros. 

Para a diretora de projetos e marke-

ting da ABCS, Lívia Machado, esse é 

um momento para os nossos frigorí-

fi cos, produtores e varejos atacarem 

as oportunidades de ampliação das 

vendas. “Nosso intuito foi entregar 

um material que retribua a parceria, 

que ajude a sustentar as vendas no se-

gundo semestre, e que também auxilie 

no escoamento da oferta da produção 

brasileira”.

CLASSIFICADO
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Não é a chegada, mas o caminhar para 
frente. Com essas palavras, Horacio Man-
cini relembrou o início da trajetória de dois 
engenheiros agrônomos, recém-formados 
na Universidade de Buenos Aires, com uma 
única ferramenta em mãos: inovar. “Acho 
que chegamos longe demais, embora nun-
ca pensei que existe um ponto de chegada”, 
disse o vice-presidente da Vetanco S.A. em 
entrevista ao VetanCast.   

A história da Vetanco começou há 35 anos 
na Argentina, através da parceria entre 
Mancini e Jorge Winokur, presidente da 
companhia. No Brasil, completou 21 anos 
no mês de agosto.

Diretora Administrativa da Vetanco, Daia-
ne Cristina de Moura Müssnich acompa-
nhou a caminhada da empresa em solo 
brasileiro desde o seu início. “É motivo de 
muito orgulho fazer parte de uma corpora-
ção como a Vetanco que, ao longo desses 21 

Vetanco

/// Espaço da Parceira da Suinocultura Gaúcha \\\

Vetanco brinda 
aos 21 anos 
de Brasil e 
comemora 
resultados 

positivos da 
trajetória

anos no Brasil, sempre buscou fazer o me-
lhor, sempre buscou a inovação e, principal-
mente, sempre teve junto dela pessoas que 
compartilhavam do mesmo propósito, que é 
a promoção da saúde única”, comenta.

No aniversário de 21 anos foram homenage-
ados os colaboradores que completaram 5, 
10 e 20 anos de empresa: Adair Alves Júnior 
(5 anos), Felipe Chiarelli Adorno (10 anos) e 
Mareleusa Mirtes Dumke Poletto (20 anos). 

Para a corporação, as pessoas são a pedra 
fundamental da organização e o espírito de 
pertencimento é uma das características 
desenvolvidas com os colaboradores, am-
pliando sua ligação com a empresa e fazen-
do com que cada um se sinta cada vez mais 
parte da família Vetanco.

No Brasil, tem sede em Chapecó/SC, fi lial 
em Vinhedo/SP e atua em todo o território 
nacional.


